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aNa abertura da Oktoberfest de Muniquei

Realeza de Blumenau: Sasha BeQner Bauer (Rainha), 7
Giane Prochnow (12 princesa) e Franciele Aline Schwanke (22 prinéasa)
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COMUNICANDO AS ESTACOES

Ver a flora¢do das plantas, apreciar o por do sol, observar a queda das folhas secas,
contemplar as paisagens modificadas pelo frio... Assim como a vida, um ano ¢ feito de
estacdes e essa € a proposta da Hallo! Magazine edi¢do impressa: mostrar o que ha de mais
belo em Santa Catarina.

A Hallo! Magazine versdo impressa tera quatro edicdes ao ano, assim como as esta-
¢oOes: primavera, verao, outono e inverno. E ela chega com a mesma proposta de quando
surgiu, em 2013, com reportagens de qualidade para leitores que buscam informagao qua-
lificada. Abrangendo arquitetura, arte, cultura, decoragdo, moda, gastronomia, turismo,
saude e sociedade. Por isso, a Hallo! Magazine tem distribuicdo gratuita e poderad ser
encontrada nos principais estabelecimentos comerciais do Vale do Itajai e Litoral.

E a primeira edig@o, neste novo formato, traz a tradi¢do como tema central. As raizes
germanicas que embalam Blumenau durante o ano inteiro. O empreendedorismo carac-
teristico do povo catarinense. A inovagdo de empresas instaladas na regido. A coragem
de grupos para criar novos espagos. Sugestdes para o crescimento pessoal e corporativo.
Além de explorar novos locais e culturas.

Se vocé sente a necessidade de consumir informagdes de qualidade em veiculos im-
pressos, nos te convidamos para viver as quatro estagdes da Hallo! Magazine. Um veiculo
de comunicagao inovador, que além de oferecer conteudo diferenciado, também tem como
objetivo proporcionar Networking. Isso mesmo! A Hallo! Magazine quer ampliar a rede
de relacionamentos através de langamentos tematicos onde marcas e consumidores pode-
rdo se conectar.

Vamos nos conectar! Propagar contetido leve e inovador. Vamos juntos saudar a che-
gada de novas estagdes...

LENTILITA

GASTRONOMIA
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A Hallo! Magazine versio impressa tera
quatro edicdes, em cada estagio do ano, mas
diariamente, no nosso portal, vocé confere
contetido 100% ¢ good news!

Chega de noticia ruim.

Vem com a gente fazer a diferenca!
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Beto Barreto / Carlos Alves
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HALLO! Destaque

Blumenau celebra a
Tradicao Germanica

Durante o ano inteiro Blumenau respira a cultura deixada pelos
imigrantes alemaes que colonizaram a cidade

A cidade conhecida por realizar a Oktoberfest, con-
segue manter viva a tradi¢do o ano inteiro. Por isso,
quem visita Blumenau pode circular por ruas e avenidas
decoradas, contemplar canteiros floridos e ser atendido
por pessoas vestidas com trajes germanicos. Também
pode assistir shows de bandas alemas em pracas, apre-
ciar uma infinidade de cervejas artesanais e provar o
melhor da gastronomia como: eisbein (joelho de porco),
spitzle (macarrdo caseiro), bretzel (pao em forma de no
doce ou salgado), flammkuchen (pizza alema) e muitos
outros pratos.

A maioria dos encontros e eventos acontecem
no Parque Vila Germanica que também ¢ palco da
Oktoberfest, uma festa conhecida em todo o Brasil e até
no exterior por reunir criangas, jovens, adultos e idosos
em uma grande celebragdo que ¢ considerada a maior
das américas e a segunda maior do mundo, ficando atras
somente da festa original, realizada na Alemanha.

Foto: Clio Luconi
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Historia Oktoberfest
1G: @oktoberfest_blumenau

A primeira edigdo da Oktoberfest Blumenau aconte-
ceu em 1984 no Parque Vila Germanica e teve nove dias
de duragdo. O evento foi inspirado na festa de Munique,
Alemanha. A ideia foi do ex-secretario de Turismo da
cidade, Antonio Pedro Pereira Nunes, e teve como obje-
tivo recuperar a economia de Blumenau apos a enchente
de 1983.

Curiosidades da Festa

* O parque Vila Germanica tem mais de 21 mil m?
que estdao divididos em trés setores ¢ o Eisenbahn
Biergarten.

* A praca de alimentagdo da Oktoberfest Blumenau
conta com 2 mil m? de area e mais 500 m? de apoio.

* Em 2022, a soma do publico de todas as festas deve
superar os 23 milhdes, com uma média de 638 mil
visitantes por edigao.

* Orecorde de publico ocorreu na 9* edigao, em 1992,
com 1.010.060 visitantes.

* Em 37 edicdes, ja foram vendidos cerca de 13 mi-
lhdes de litros de chope, o que corresponde a uma

Leia noticias boas todos os dias!

Foto: Daniel Zimmermann

média de 1,77 litros entre todos os visitantes.

A Oktoberfest gera 6 mil empregos diretos e
indiretos.

O reflexo na economia da regido é de R$ 240 mi-
lhdes.

Mais de 25 mil pessoas ja desfilaram no grupo da
Planetapéia.

Fonte: Prefeitura de Blumenau
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Foto: Clio Luconi

Foto: Daniel Zimmermann

Vovo e Vovo Chopao - IG: @vovochopao

O Vovo e a Vovo Chopao sao simbolos tradicionais
da Oktoberfest de Blumenau. Eles estdo presentes na
festa desde a primeira edi¢do, em 1984. “Em 1985 o
personagem Vovo Chopao saiu humanizado pela pri-
meira vez no desfile da Oktoberfest. Eu nunca imagi-
nei que esse trabalho alcangaria um sucesso tao grande.
O Vovo Chopao ilustrou os cartazes de 11 edi¢des da
Oktoberfest”, explica Luiz C¢, publicitario e criador do
personagem. Mas a historia € antiga... Foi em 1979 que
Luiz Cé esbogou os primeiros tragcos do Vovd Chopao.
Logo depois surgiram outros personagens para comple-
tar a familia.

Concurso Nacional de Tomadores de
Chope em Metro

Outra atrac¢do da Oktoberfest Blumenau é o Concur-
so Nacional de Tomadores de Chope em Metro. Uma
competicdo divertida onde os participantes precisam
beber o chope em uma tulipa de 600 ml, sem babar
ou tirar o copo da boca. Vence quem beber no menor
tempo. Desde a 30? edi¢do, o concurso ¢ realizado com
chope sem alcool.
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Eventos o ano inteiro

Vocé ja percebeu que essa reportagem € sobre as fes-
tividades de Blumenau. Uma cidade que sabe receber
turistas e visitantes. Como diz o secretario de Turismo
da cidade e presidente do Parque Vila Germéanica, Mar-
celo Greuel, Blumenau acontece o ano inteiro. “Ha anos
estamos trabalhando para diversificar os atrativos turis-
ticos da cidade. Nao somos apenas a terra da Oktober-
fest, mas do Natal, da Pascoa, da Capital Brasileira da
Cerveja, do turismo de negbcios, entre outros. A cidade
¢ destaque nacional nas parcerias e concessoes. Neste
quesito, subimos 23 posigdes, saltando da 51* em 2020
para a 28 neste ano, segundo o levantamento feito pela
consultoria Radar PPP e divulgado pela Revista Exame.
Somos a terceira melhor cidade do Brasil para se viver e
a melhor nos indicadores sociais. Muito disso ¢ fruto de
acoes como estas que melhoram a qualidade de vida das
pessoas e atraem turistas, que movimentam a economia
local”, enfatiza.

Natal em Blumenau - /G: @natalemblumenau

O Natal em Blumenau ¢ magico e encantador. O Par-
que Vila Germanica se transforma em um pedacinho do
Polo Norte. S6 que neste ano, a cidade promete encantar
ainda mais ao proporcionar uma imersao no espirito do
Natal nérdico. O evento vai acontecer de 17 de novem-
bro de 2022 a 15 de janeiro de 2023 com o tema: “Um
caminho para a Laponia”. A Lapdnia ¢ uma regido loca-
lizada no extremo norte da Finlandia conhecida como a
terra do Papai Noel.

Foto: Daniel Zimmermann

O prefeito de Blumenau, Mario Hildebrandt, explica
que a montagem do Natal comeca logo apos o encerra-
mento da Oktoberfest. “Eu tenho certeza que o que esta
sendo preparado surpreendera e emocionara. A equipe
tem feito um grande trabalho e a Laponia (Capital do
Natal no Mundo) é nossa inspira¢do. Nos esperamos to-
dos para o Natal em Blumenau!”, convida Hildebrandt.

Sommerfest

A Sommerfest ¢ a festa de verdo em Blumenau que
acontece nos primeiros meses do ano. O evento também
¢ considerado uma amostra da Oktoberfest, pois con-
ta com apresentacdes de bandas e grupos folcloricos,

“Ndo somos
apenas a terra da
Oktoberfest, mas do
Natal, da Pascoa, da
Capital Brasileira

da Cerveja, do
turismo de negocios,
entre outros.”

- Marcelo Greuel -

gastronomia tipica alema, o tradicional chope artesanal,
brincadeiras como a prova do Serrador e o Chope em
Metro, concurso do Equilibrista de Chope e de Come-
dor de Rollmops (peixe em conserva).

Pascoa em Blumenau - /G: @pascoaemblumenau

Na Pascoa a Vila Germanica e o Parque Ramiro Rue-
diger também se transformam. Os locais sdo decorados
e oferecem atragdes didrias para os visitantes. Tem toca
do coelho, parada de Pascoa, oficina de casquinha, area
de alimentacdo e lazer. Neste ano, uma Osterbaum (ar-
vore de Pascoa), montada no Parque Ramiro Ruediger,
bateu recorde junto ao Rank Brasil. A arvore mediu 13
metros e foi enfeitada com 140.478 ovos de plastico co-
loridos. E em 2023 a Pascoa em Blumenau vai aconte-
cer de 01 de margo a 16 de abril.

A lista de eventos ¢ imensa. Além dos organizados
pelo poder publico, os privados também movimentam a
cidade. Por isso, para o prefeito, o blumenauense precisa
entender o potencial que Blumenau tem para o turismo.
“Nao apenas para a Oktoberfest, mas para a Pascoa, para
o Festival da Cerveja, para a Festitalia... Todos eventos
que falam sobre a histdria da nossa colonizacao e sobre
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Foto: Clio Luconi

a forca do povo que escolheu esse lugar para fincar rai-
zes e chamar de lar. O que temos buscado nesse tempo
que estou Prefeito, agora ao lado da Vice-Prefeita Maria
Regina, ¢ fortalecer ainda mais o Turismo de Blumenau
e da Regido do Vale Europeu. Somos uma marca! Quan-
do as pessoas ouvem falar de Blumenau elas sabem que
o que temos aqui € bom! Tenho certeza do nosso poten-
cial e do quanto ainda podemos nos destacar no setor e ¢
para isso que seguiremos trabalhando”, conclui.

Informacdes sobre os eventos - Se vocé ficou curio-
so, vale conferir a agenda de eventos de Blumenau. As
informacdes podem ser obtidas no site: www.parquevi-
lagermanica.com.br e também na pagina da prefeitura:
www.blumenau.sc.gov.br.

Lugares para visitar em Blumenau

Parque Vila Germanica - o espago publico possui
quatro pavilhdes para realizagdo de eventos e tem mais
de 40 mil metros quadrados. No local também funciona
o Empdrio Vila Germéanica onde hé lojas de artesana-
tos e souvenirs, cafés, sorveterias e restaurantes. A Vila
Germanica esta aberta o ano interno e ¢ palco de gran-
des eventos como a Oktoberfest.

Pracga Estacdo - localizada ao lado da prefeitura de
Blumenau, a praca estd sendo reformada apds ser conce-
dida a iniciativa privada. Sao 2.600 m2 que vao contar
com restaurante, confeitaria, loja de souvenir e varios
atrativos turisticos, incluindo a Macuca - primeira lo-
comotiva da cidade que foi importada da Alemanha em
1907.

Praca Doutor Blumenau - localizada na rua XV
de Novembro, no centro da cidade, a praga conta com
quiosque que atende como bar da cerveja Patagonia e
cafeteria do Grupo Benkendorft. O horario de funciona-
mento ¢ de terga-feira a domingo.

1G: @patagonia.blumenau e @dr.blumenaukaffe
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Museu Cerveja - o espago apresenta conta a historia
da producdo de cerveja em Blumenau. No local o visi-
tante conhece os estilos, sabores e curiosidades sobre
a produgdo de cerveja. Além de compreender como os
costumes de uma colonia cervejeira do século XIX pos-
sibilitaram que a cidade se tornasse a Capital Brasileira
da Cerveja.

1G: @museudacervejablumenau
Fundacio Cultural de Blumenau

A Fundagao Cultural de Blumenau tem como princi-
pais objetivos executar a politica de apoio a cultura, for-
mular, coordenar e executar programas de incentivo as
manifestacdes artistico-culturais, estimular a pesquisa
da arte e da cultura, apoiar instituigdes culturais publi-
cas e privadas, incentivar a produ¢do e a divulgacao de
eventos culturais e integrar a comunidade as atividades
culturais.

Mausoléu Dr. Blumenau - abriga os restos mortais
do fundador da cidade, Dr. Hermann Bruno Otto Blu-
menau (1819-1899), e de seus familiares. O espago ¢
mantido pela Fundagdo Cultural de Blumenau e recebe
exposigoes regularmente.

- PATAGONIA

Acesse www.hallomagazine.com.br
S

Foto: Sérgio Antonello

Museu de Arte de Blumenau (MAB) - ¢ o maior e
mais importante registro cultural das artes plasticas da
cidade. No local sdo realizadas exposi¢des de artistas
locais, estaduais, nacionais e até internacionais. O MAB
também possui um vasto acervo de obras produzidas
por blumenauenses como Elke Hering (1940-1994).

Museu da Familia Colonial - o espago retrata como
era a vida na época da Colonia de Blumenau. A area ¢
um complexo de trés casas, tombadas pelo Patrimdnio
Historico, onde estao guardados itens que pertenceram
a varias familias blumenauenses.

Museu de Habitos e Costumes - o local apresenta
ao visitante a evolugdo das vestimentas, da maneira de
costurar, brincar e viver desde o final do século XIX
até a atualidade. Parte do acervo foi reunido pela Sr*.
Ellen Weege Vollmer e doado a Fundacdo Cultural de
Blumenau.

Leia noticias boas todos os dias!

Cemitério dos Gatos - localizado no Horto Botanico
Edith Gaertner, no Centro Historio da cidade, o espaco
abriga nove timulos dos gatos de Edith Gaertner (1888-
1967), sobrinha-neta do fundador da cidade, Hermann
Bruno Otto Blumenau.

Teatro Carlos Gomes - a entidade cultural sem fins
lucrativos foi fundada em 1860 para incentivar o setor
por meio da musica, teatro e artes. Hoje a Sociedade
Dramatico Musical Carlos Gomes possui escolas de bal-
let, musica e teatro. O local conta com dois auditorios,
dois saldes, cinco salas de apoio, bar executivo e res-
taurante.

-

Catedral Sao Paulo Apéstolo - projetada por Hen-
rique Krohberger, a igreja foi inaugurada em dezembro
de 1876. Em abril de 2000, a Igreja Matriz Sdo Paulo
Apostolo se tornou Catedral. A torre tem 45 metros de
altura e trés sinos que pesam, juntos, mais de uma to-
nelada. O relogio foi importado da Alemanha em 1930.
A catedral também possui uma escadaria com 6 metros
de altura. O interior da catedral também ¢ uma obra de
arte e abriga um orgao de tubos da Faber & Greve (Sal-
zhemmendorf, Hannover, Alemanha) com 862 tubos,
construido em 1926.
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Foto: Marcelo Martins

Norden Bar & Biergarten - localizado em um ca-
sardo construido em 1897, o Norden Bar & Biergarten
apresenta a tradug¢do do sabor ao destacar a European
& German Cuisine. O Nordem conta com atragdes no
almoco e jantar e oferece um espago encantador para
vocé se sentir em casa.

Museu Fritz Muller - o museu foi fundado em 1936
e abriga o acervo que retrata o trabalho de Fritz Miiller.
No local estdo expostos cerca de 4 mil itens como: in-
setos, animais taxidermizados e pertences do bidlogo e
naturalista Johann Friedrich Theodor Miiller (Fritz Mul-
ler).
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Museu da Hering - localizado em uma das edifica-
¢des do conjunto arquitetonico e historico da Cia He-
ring, o local ¢ uma viagem pela historia da empresa.
Os visitantes podem conhecer equipamentos utilizados
para a fabricacdo da malha, as primeiras pecas fabri-
cadas pela Hering ¢ mergulhar num acervo que reune
pecas antigas e interatividade.

Vila Itoupava - o bairro localizado na regido norte
de Blumenau ¢ considerado o mais alemdo do Brasil.
Distante 25 Km do centro da cidade, a regido possui be-
las paisagens com casas construidas na técnica enxaimel
e moradores que ainda falam a lingua alema. Quem visi-
ta a Vila Itoupava pode conhecer mais sobre a cultura no
Centro Turistico e Cultural, conhecer os Clubes de Caca
e Tiro e provar a gastronomia tipica nos restaurantes.

Museu dos Clubes de Cacga e Tiro - um espaco des-
tinado para guardar as memorias dos tradicionais Clubes
de Caga e Tiro de Blumenau. O acervo possui medalhas,
alvos, troféus, armas, bandeiras, trajes e faixas de reis e
rainhas, utensilios como pinos de bolao e marcadores.

Rota da Cerveja - a cidade também conta um uma
rota para os turistas visitarem as cervejarias localiza-
das em Blumenau. O servigo ¢ oferecido por agéncias
de turismo, mas quem visita a cidade de carro pode se
aventurar e conhecer cervejarias de Blumenau, Gaspar,
Brusque, Timb6, Pomerode, Jaragud do Sul e Joinville.
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Foto: Sérgio Antonello

Palacio Planetapéia - ¢ a sede da Associacao Re-
creativa, Desportiva e Cultural Planetapéia, onde estao
guardados os brinquedos. O espaco também ¢ utilizado
para realizar as confraternizagdes do grupo e eventos de
parceiros. Os brinquedos da Planetapéia sao criados por
Nerino José Furlan e fazem parte da Oktoberfest desde
quando quatro amigos, vestidos de trajes tipicos e em
uma quadricicleta batizada de Centopéia do Chope, en-
traram como penetras em um dos desfiles. Desde entdo,
o0 grupo ja participou de mais de 407 desfiles, sendo que

“Somos uma marca!
Quando as pessoas ouvem
falar de Blumenau elas
sabem que o que temos aqui
¢ bom! Tenho certeza do
‘ nosso potencial e do quanto
ainda podemos nos destacar
no setor e é para isso que
seguiremos trabalhando.”

- Mario Hildebrandt -

Leia noticias boas todos os dias!

mais de 25 mil pessoas ja desfilaram nos brinquedos da
Planetapéia.

Blumenau By Bus - servico de 6nibus panoramico
que percorre 0s principais atrativos turisticos de Blume-
nau. No total sdo 26 pontos que apresentam um pouco
da histéria e cultura da cidade. Os embarques ocorrem
no Parque Vila Germanica, Hotel Himmelblau e na Pra-
ca Doutor Blumenau. Informagdes e valores: bybustu-
rismo.com.br.
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Decanter celebra 25 anos com
planos para o futuro

Grupo fundado pelo catarinense Adolar Hermann em 1997 ¢ reconhecido pelo pioneirismo
e contribuicao na expansao da cultura do vinho no Brasil

Aos 60 anos, apds se aposentar como diretor de uma
empresa téxtil, o catarinense Adolar Hermann decidiu
transformar seu hobby em negdcio e fundou aquela que
se tornaria uma das mais bem-sucedidas importadoras
do Brasil. Nascia em Blumenau, em 1997, a Importa-
dora Decanter, que celebra 25 anos em 2022 de olho no
futuro e anunciando seus proximos passos.

Considerada uma das responsaveis pela construgao,
fortalecimento e expansdo da cultura do vinho no Bra-
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sil, a empresa ¢ reconhecida por sua trajetoria solida,
marcante e visionaria. Apds a criagdo, rapidamente se
destacou pela oferta unica e por antecipar as tendéncias
apresentando novos produtores, novas propostas de vi-
nhos, de consumo, de venda e de comunicac¢ao em torno
da bebida.

A Decanter foi pioneira na importagdo dos melho-
res produtores de brancos e tintos da Alemanha, dos
“orange wines” e de biodindmicos de diversos paises.

Acesse www.hallomagazine.com.br

Um portfolio formado por verdadeiras preciosidades,
garimpado pessoalmente por Adolar Hermann e o filho,
Edson Hermann.

“Desde o inicio, nosso propdsito ¢ surpreender os
consumidores ¢ o mercado com um portfélio cuidado-
samente lapidado, que oferece a melhor relagao ‘preco-

299

-prazer’”, define Adolar Hermann.

A empresa segue mirando no futuro e a celebragdo
dos 25 anos marca o inicio de um ciclo de renovagdo
e evolugcdo. “Estamos desenvolvendo novas estraté-
gias, um novo posicionamento e um plano de expansao
agressivo no formato de lojas licenciadas, ja nos pre-
parando para seguirmos atuando fortemente nos nossos
préximos 25 anos”, resume Heloisa Hermann Dallacor-
te, diretora de marketing da importadora.

O novo posicionamento da empresa traz o conceito
de joalheria, que passa a protagonizar as campanhas e a
comunicacdo da Decanter, cada vez mais comprometida
em apresentar ao consumidor e ao mercado pérolas da
produg@o mundial.

Um portfolio precioso - Comprometida em aten-
der clientes e consumidores cada vez mais exigentes e
curiosos, o portfolio da Decanter mantém-se em cons-
tante evolugdo. Atualmente, conta com cerca de 100
produtores de 13 paises e mais de 50 regides. Entre eles
estdo nomes consagrados como a Luigi Bosca, uma das
grandes referéncias do vinho argentino hoje. A marca foi
o primeiro produtor importado pela Decanter, em uma
trajetoria bem-sucedida que se confunde com a historia
da importadora.

“Naquela época, o vinho argentino de qualidade
ainda nao era reconhecido no Brasil e nossa aposta foi
corajosa”, aponta Edson Hermann, que, juntamente
com Adolar Hermann e Tiago Locatelli (eleito Melhor
Sommelier do Brasil em 2019 pela ABS-SP), encabeca
a equipe técnica responsavel pela criteriosa selecdo dos
rétulos.

Apbs o inicio com a Luigi Bosca, outros produtores
destacados - e hoje emblematicos -, foram sendo so-
mados ao portfolio da empresa: Villard, vifia-boutique
pioneira do Chile; Pio Cesare, verdadeira lenda do vi-
nho italiano; Ferrari, eleito por quatro vezes “O Melhor
Produtor de Espumantes do Ano” pelo The Champagne
& Sparkling Wine World Championships e espumante
oficial da Formula 1; Gravner: o pai espiritual do vinho

Leia noticias boas todos os dias!

laranja, venerado em todo o mundo; Paul Mas, o produ-
tor de maior sucesso no Languedoc-Roussillon; Feudo
Maccari, estrela emergente da Sicilia; Anselmo Men-
des, o maestro da uva Alvarinho; Vinedos de Alcohuaz,
que tem a frente Marcelo Retamal, o mais genial eno-
logo chileno; além de tantos outros vinhos, historias e
projetos que a marca traz com exclusividade ao Brasil.

Rede prépria de distribuicio - A Decanter também
foi visionaria ao apostar, antes da concorréncia, em uma
rede propria de distribuigdo, as Enotecas Decanter. Atu-
almente, sdo duas lojas proprias, em Blumenau (SC) e
em Sao Paulo (SP), e outras 24 enotecas parceiras loca-
lizadas em nove estados brasileiros: Sao Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Mato Grosso do Sul,
Goias, Bahia, Para e Distrito Federal. Os espacos pro-
movem eventos enogastronomicos, contribuindo para o
desenvolvimento da cultura do vinho em todo o pais.

O objetivo da empresa ¢ expandir essa rede para que
mais apaixonados por vinhos em todo o pais possam ter
a oportunidade de provar as grandes joias do grupo e
viver as experiéncias Unicas que elas proporcionam.

Importacgio e producio - A paix@o pelo vinho ¢ tdo
séria que, em 2009, a Decanter comprou um vinhedo em
Pinheiro Machado (Serra do Sudeste - RS), onde fundou
a Vinicola Hermann, se tornando a Uinica importadora a
também produzir vinhos no Brasil.

O enodlogo portugués Anselmo Mendes foi o consul-
tor inicial da vinicola, hoje comandada pelo talentoso
endlogo Maike Rosa. O projeto deu origem a alguns
dos vinhos e espumantes mais originais do Brasil: os
espumantes Bossa e Lirica e os vinhos Matiz. “Nos or-
gulhamos de termos apresentado ao mundo alguns dos
rotulos mais originais do Brasil. Originalidade, alias, ¢
nosso lema. Eu costumo dizer sempre que a traducdo
perfeita dos vinhos Hermann ¢ ‘prove o novo!’”, con-
clui o fundador.
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Gustavo Siqueira

Jornalista, apresentador, escritor e organizador de eventos.
E o idealizador da Hallo! Magazine.

. . . O Secretario de Comunicagio de Blumenau, Felipe
@gustavosiqueiraty / hallomagazine.com.br Rodrigues, e a esposa Rafaella Fernandes, na festa da vice-

___prefeita Maria Regina Soar e do esposo Miguel!

HMichele Novelletto, oddnt()log
de grande carisma na cidade,
na cidade do Rock!

) Cristiano Haacke com a esposa
Mara Hermann. Lindos!
P & !_)' P e A L]
! Desirée Bolmann na cidade do rock
o : curtindo a mais aguardada edigao do
Rocl\ in Rio!

Léo Kolcheski e Drico Martins estdo
radiantes com o novo endereco da
Urban Man Store, na Rua Humberto !
de Campos, em Blumenau. Parabéns
€ mais sucesso!

Alex Goulart, gerente da DVA Merce-

des, curtindo férias no Chile! I

Fabio Fiedler, o comandante
do Expocentro de Balnedrio
Camborid, tem muitas
conquistas para celebrar.
Parabéns!

ybell Regina da Silva ladeando Joanna |
Tomio no langamento do Programa
“Modele-se”, no Centro Vallora!

A empreendedora Glaura Melati Bolda, fundadora do Grupo
Primelux (PrimePack, Primelux, PrimeStore, PrimeBeauty
e Café Sucesso): 5 empreendimentos ... Uma proprietdria!

Foto tirada durante evento para mulheres realizado no
PrimeBeauty, espago de terapia e beleza. Sucesso!

T

i
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Empresa1 ia do ramo de oticas
Tarsila Gomes e cirurgia plastica
Karina Mandelli curtindo o show
do Guns N’ Roses na Ilha. Gatas!

| Jodo Rafael completou 11 anos no
Bela Vista Country Club. S6 alegria
para os pais Fernanda Heinig e
Rafael Ivan Correia. Viva, Jodo!

SEE [

e e

Em breve a Dra. Carolina Prazeres
estard em novo espago, uma casa
- | maravilhosa com um novo conceito
faz parte de um grande sonho. Viva!
. -

T

(e) Oktoberblog, de Rlcardo e Fabiana |
Brandes celeblou 15 anos. Vlva, Pr0s1t'

André Schramm e Fabiana Schork estdo
. radiantes com o primeiro més da Eloa! Linda!

- \ e 2

M Lorena Medeiros e Fabiane Micheluzzi celebraram
seus 50 e 60 anos, na Espanha. Que tudo!
SEEANUS |
! Sueli Buhatem ao lado da neta Vick
' edo esposo Alex Te amo, amlga' .

SEEANUS

‘ O empresario Hélio Dagnoni, presidente
R @ N -+ Fecomércio-SC, prestigiou o diretor do Senac em
e i ;

by
¥

Cibelle Mendes Beltrame, juiza

Ronaldo Daniel, empresério do ramo
imobilidrio, e Pamela Montanari. Arrasar:

| Blumenau, Fabio Peganha Ricci, e o chef consultor

do Senac Blumengarten, Heiko Grabolle, no
lancamento dos Sabores da Oktoberfest!

Ingo Penz, sempre talentoso e

11reve1ente, completou 7 décadas. Vlva' :
> fra s

e mulher espetacular, é presenca
indispensavel em qualquer evento!
Amo, mais que tudo!

Monica Nobre sempre em
alto estilo. Viva!

- W




A Hallo! Magazine versdo impressa terd quatro edigoes,
uma em cada estacdo do ano. Mas, no portal, vocé confere
diariamente conteudo 100% good news!

Chega de noticia ruim.

Vem com a gente fazer a diferenca!

G 2w

Gustavo Siqueira

Josmal S R—
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Blumenau celebra
atradicdo Germanica
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Refugio Undici
na Casacor SC

Se tem um espago que ja estd chamando a atencdo
na mostra CASACOR SC ¢ o Refuigio Undici, assinado
pelo Designer de Balneario Camborit, Fernando Luiz
Dal Bosco, em parceria inédita com a Reveev.

Recepcionando convidados e imprensa, Fernando e o
CEO da Reveev, Klaus Diether Glatz, mostraram o que
¢ tendéncia para o segmento de arquitetura e decoragao.

Confira fotos de quem passou pelo lugar!

no Reftigio Undici Reveev

Fernando Luiz Dal Bosco e Klauz Diether Glatz, I

R

M

" Klaus Diether Glatz Shirley Pasqualotto,
Fernando Dal Bosco e Joyce Splengler

Rosiley Souza

el
e wca e v L

Alex Ferrer

Um dos mais importantes relagdes publicas do pais.
walexferrer(1

'u ' . i

K
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A comida alema na mesa dos
Restaurantes de Pomerode

Receitas tradicionais oferecem pratos tipicos que chegaram ao Brasil com os imigrantes alemaes

Numa viagem uma excelente maneira de conhecer a Na Alemanha carne de porco, repolho, batata, salsi-
cultura de uma cidade ¢ pela culinaria e em Pomerode chas, sdo predominantes nos pratos tipicos, e claro re-
isso ¢ perfeito, sdo receitas tradicionais que vieram com gado a chope, além dos doces. Comer em Pomerode ¢
seus imigrantes e predominam ainda nos dias atuais. também uma viagem de sabores.

A
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Os pratos mais tradicionais

Eisbein é a comida alema mais servida - O Eisbein
nada mais ¢ do que o joelho de porco servido cozido ou
assado. Quando assado, por dentro a carne ¢ macia e
suculenta e a pele por fora fica pururuca.

Essa ¢ uma das comidas tipicas mais simbdlicas da
Alemanha, e em Pomerode ndo ¢ diferente. Os princi-
pais acompanhamentos desse prato delicioso sdo os ai-
pim frito ou batatas cozidas, Sauerkraut (repolho azedo
ou temperado no vinagre) saladas.

Marreco recheado - Outra receita alema que faz
muito sucesso ¢ o marreco recheado. O recheio ¢ feito
com os miudos do marreco e tem sabor suave em con-
traste com o gosto mais forte da carne, o que € o motivo
do sucesso. Para acompanhar o repolho roxo.

Salsichas e Chucrute ou Sauerkarau - O chucru-
te ¢ um acompanhamento indispensavel para diver-
sos pratos. Inclusive com as salsichas. As vermelhas
e brancas sdo servidas com molhos curry, mostarda e
o chucrute e servem como aperitivo quando acompa-
nhadas de um chope. O nome em portugués deriva do
nome Sauerkraut. O repolho azedo ¢ feito, basicamente,
em uma conserva de agua, vinagre e sal e, por isso, pode
ser armazenado por bastante tempo, sendo uma boa ma-
neira de garantir vegetais, nutrientes e muito sabor. O
prato caiu no gosto popular e continua sendo uma ca-
racteristica marcante da culinaria alema. Inclusive nas
receitas dos restaurantes de Pomerode.

Cuca com farofa - Com massa fermentada de pao e
cobertura de farofa crocante, o streuselkuchen, a cuca
como ¢ conhecida por aqui, ¢ tdo popular na Alemanha
quanto em Pomerode. Entre os moradores locais brinca-
-se que final de semana sem cuca em casa para degustar
ndo ¢ fim de semana. Servida no lanche ou no tradicio-
nal café colonial, a receita foi trazida para o Brasil por
imigrantes. E as coberturas sdo inumeras: de banana,
coco, nata, queijo, e até de linguica. Alids, a mistura do
salgado com doce ¢ uma caracteristica da culinéria ale-
ma. O streuselkuchen ¢ um dos doces mais comuns nas
padarias da cidade, e uma das coisas que vocé tem que
fazer em Pomerode.

Estas sdo algumas das estrelas da culinaria alema
servidas em Pomerode, mas a cidade vai além desta de-
gustagdo, ela leva os visitantes aos sabores da Alema-
nha. Por isso, existem restaurantes com muitas opgoes e
visitar Pomerode é também se apaixonar pela culinaria.

Rejane Koch Goede

Jornalista, diretora da Avip - Associacao Visite Po-
merode, organizadora da Osterfest e com passaporte
carimbado em varios lugares do mundo.
(@viajareaprender

Mais informacgdes:www.visitepomerode.com.br
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CHOCOLATES

ia da sua oida?

O pedacinho de afeto que faz a rotina ganhar cor,
sentido e amor. Branco, ao leite, meio amargo, intenso,
com notas frutadas, 100% delicia.

Aqui, criatividade e paix&o pelo chocolate atuam
juntinhas para fazer parte dos seus momentos mais
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gostinho do Vale Europeu Catarinense da nossa fébrica para a sua casa.
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Garra, Determinacao,
Alegria e Sustentabilidade

Os novos uniformes da Sele¢do Brasileira para a Copa do Mundo 2022

A Nike e a Confederagdo Brasileira de Futebol (CBF)
apresentaram o tao aguardado uniforme da Sele¢ao Bra-
sileira Masculina para a estreia na Copa do Mundo no
Catar, que acontece a partir do dia 20 de novembro deste
ano e se estenderd até dezembro.

Os uniformes foram inspirados na pele da onga pin-
tada, tradicional na fauna, e representam a “Garra Bra-
sileira” que move cada atleta do pais, o estilo de jogo do
Brasil “tdo feroz quanto artistico” e simbolizando tam-
bém o espirito e a resiliéncia da nossa nagao.

Com design exclusivo, a Nike criou estampas redu-
zindo a geragdo de residuos e aliada com a mais avan-
cada tecnologia do tecido Dri-FIT resultando em um
uniforme mais leve, e de tltima geragao.

De olho no impacto ambiental, os uniformes foram
feitos de fios 100% de poliéster reciclado de garrafas
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plasticas também recicladas, reduzindo o desperdicio e
o impacto, sem comprometer o desempenho das pecas.
O uso de poliéster reciclado reduz as emissoes de carbo-
no em até 30%, em comparagdo com o poliéster virgem,
e ajuda a desviar anualmente uma média de 1 bilhao de
garrafas plasticas dos aterros sanitarios e cursos d’agua.

Esta colegdo sustentavel se estende aos uniformes de
treino, as camisas pré-jogo, as jaquetas para 0 momento
da execucdo do hino e as colegdes para torcedores.

A oficial “amarelinha” ¢ uma releitura da camisa tra-
dicional e repleta de detalhes. A cor vibrante do Amare-
lo dé vida as pintas e ao animal print desenvolvido. O
peitilho interno, onde o botao ¢ aplicado, ¢ contrastante
a pega e possui 0 desenho da bandeira. Os shorts sdo
azuis com a numeragao em amarelo, enquanto as meias
brancas exibem detalhes em verde e azul que comple-
tam o uniforme.

Acesse www.hallomagazine.com.br
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Assim como o primeiro uniforme, o segundo tam-
bém traz tons e estampas vibrantes com as cores da ban-
deira brasileira e o padrao da onga pintada nas mangas.
Estampa nas costas idealizando a bandeira. O calgao
branco traz a numeragdo em verde, € 0 meido azul com
detalhes em verde e amarelo completando o uniforme.

Nas duas camisas, do lado esquerdo do peito, con-
tinua o escudo da CBF com as cinco estrelas do penta-
campeonato mundial. A etiqueta interna, na altura da
nuca, ha uma estampa em homenagem a “Garra Brasi-
leira”. e no lado esquerdo proximo a barra possui apli-
cacdo de etiqueta.

A campanha apresentada pela Nike, ¢ intitulada
como “Veste a Garra”, trazendo lendas do esporte, ico-
nes da cultura brasileira e atletas da nova geracdo que
espelham o orgulho nacional, junto com o texto abaixo:

“Garra.
E a vontade de seguir em frente.
E sangue no olho.

E pressdo. Dentro e fora do campo.
E driblar, pedalar, rabiscar, lutar.
No pais que ndo desiste nunca,
garra é a segunda lingua.

E acreditar até o ultimo segundo.
E coletivo. Representa mais de
210 milhées de brasileiros.

E a nossa Garra.”

i

Leia noticias boas todos os dias!

As acdes da Nike no Brasil, para ajudar o futuro do
planeta e do esporte, vao além dos produtos apresenta-
dos. Por meio da FISIA, distribuidora oficial Nike no
Brasil, possui parceria com a Associa¢cdo Ongafari, or-
ganizacao criada ha 11 anos para preservar a biodiversi-
dade brasileira, com énfase na pesquisa, monitoramento
e prote¢ao de ongas-pintadas. O compromisso ira viabi-
lizar iniciativas que buscam proteger a onga-pintada por
meio da intensificacdo de pesquisas e do monitoramento
da espécie em quatro diferentes biomas, em especial na
Amaz0dnia, pelos proximos trés anos.

A Nike também tém parcerias estabelecidas com a
SOS Amazonia e o Instituto Esporte e Educacao, visan-
do fortalecer a agenda da sustentabilidade e o fomento
do desenvolvimento comunitario por meio do esporte, a
partir de iniciativas realizadas na Amazonia.

Sucesso de vendas, a camisa azul do Brasil esgota
em poucas horas apds o lancamento ¢ Nike corre para
reabastecer o mercado. A estratégia da marca embarcou
na ideia do layout da Nigéria para a Copa do Mundo da
Russia, em 2018, quando promoveu diversos desenhos
que remetiam a cultura do pais africano. Como resulta-
do, ela foi um sucesso global e todas as camisas foram
vendidas.

Em nota, a Nike confirmou que novos lotes estdo
sendo disponibilizados. “A nova camisa azul da sele-
¢do brasileira, pelo design inovador que traz as pintas da
onga em cores vibrantes nos ombros, caiu no gosto dos
brasileiros e ja € sucesso de vendas. A Nike informa que
apesar do desabastecimento momentaneo em nike.com,
novos lotes estdo sendo disponibilizados.

Todas as pegas da nova colecdo da Selegdo, como
uniforme, casacos em moletom, camisetas pré-jogo,
entre outros, ja estdo disponiveis no site da Nike ¢ em
todas as lojas do Brasil.

Talita Dias

Designer de Moda, desenvolve colegdes,
pecas personalizadas e customizadas.
(@dias_talita
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DVA Mercedes-

Classe C 200.

Um design esportivo com conforto
conectividade e controle inquestion

Venha conhecer

DVA



Como conquistar
Desenvolvimento Pessoal e
Profissional?
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Para tragar uma boa estratégia de desenvolvimento
pessoal e profissional ¢ necessario, entre outras coisas,
ter autoconhecimento e entender quais pontos vocé pre-
cisa e deseja aprimorar. Ao se autoconhecer, ¢ possivel
alcancar objetivos e realizar sonhos — sejam pessoais ou
na carreira. E, assim, alcangar o desenvolvimento pes-
soal ou profissional.

Autoconhecimento ¢ o conhecimento de si mes-
mo(a). E uma investigagio a respeito de vocé, buscando
conhecer quais sdo suas caracteristicas marcantes, quais
s30 seus gostos, quais sentimentos € emogdes que vocé
vivencia. Conhecer-se ¢ mergulhar num universo Unico
e cheio de possibilidades e aprendizados. E um processo
que s6 vocé pode fazer em beneficio de si mesmo(a).

E para que vocé alcance seu desenvolvimento pesso-
al e profissional vocé precisa saber de vocé, quem vocé
¢, onde quer chegar, quais seus objetivos de vida, o que
fazer para chegar onde deseja. Tudo isso esta interliga-
do. Seu desenvolvimento depende antes de tudo de seu
interesse em dedicar tempo a vocg, a sair dos comporta-
mentos automatizados.
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E o primeiro passo ¢ conhecer-se intimamente, re-
tomar sua historia, desvendar sua personalidade que
contribui para vocé ser como €. Sdo dicas importantes
no caminho do seu desenvolvimento enquanto pessoa.
Vocé também precisa investir tempo em voc€ mesmo,
para realizar suas reflexdes, para questionar seus pen-
samentos e até substitui-los por outros mais adequados.

E mais, vocé precisa ter foco, ou seja, saber o que
quer para sua vida em todos os aspectos da mesma.
Vocé precisa ainda reconhe-
cer e agradecer seus avangos
e conquistas diarias, pois
assim reforcara sua autoesti-
ma e suas crengas € ganha-
ra confianga necessaria para
comandar sua vida e suas
conquistas.

Cleiton Assink

Terapeuta, formado em PNL e Mentoring, apaixonado
pelo desenvolvimento humano, focado em negbcios e
desenvolvimento pessoal e profissional.
@cleitonassink _

Sucesso de audiéncia,
O Municipio Blumenau
celebra 5 anos com novidades

Jornal digital investe em nova sede, exposic¢ao cultural e evento para mercado publicitario

BLUMENAY
cecadado pela.

O jornal digital O Municipio Blumenau (omunici-
pioblumenau.com.br) comemora cinco anos no dia 10
de outubro. Com contetido local e de qualidade, em
pouco tempo o jornal conquistou espago no dia a dia dos
moradores de Blumenau e regido, e ¢ referéncia quando
o assunto ¢ informag¢ao. Os numeros refletem essa rea-
lidade.

Em julho, o Grupo O Municipio, do qual O Muni-
cipio Blumenau faz parte, teve mais de 1,3 milhdo de
visualizagdes somente entre leitores que vivem em Blu-

tegor@ foyde
unicipd):

cal

ecelt'a-

menau, de acordo com dados do Instituto Verificador de
Comunicagdo (IVC), 6rgao responsavel por auditar as
audiéncias de veiculos de comunicag¢do do Brasil. No
mesmo més, o grupo foi o vice-lider de audiéncia em
Santa Catarina. No més de agosto, o Grupo O Municipio
teve 1,2 milhdo de visualiza¢des na cidade, se posicio-
nando, mais uma vez, a frente do principal concorrente,
que fez 1,1 milhao, de acordo com o IVC.

E para celebrar o sucesso destes cinco anos, O Mu-
nicipio Blumenau apresenta novidades para as proxi-
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mas semanas, com uma programagao de aniversario que
conta com exposi¢do cultural, evento para o mercado
publicitario e ainda a mudancga para uma nova sede.

Exposicao Casardes - O especial Casardes, série
de webdocumentarios produzida pelo jornal para co-
memorar o aniversario de Blumenau em 2021 ¢ 2022,
deu origem a exposicao cultural que sera realizada de
27 de setembro a 30 de outubro, no Shopping Park Eu-
ropeu. Serdo expostas fotos de 10 casardes iconicos de
Blumenau, que tiveram suas historias contadas nas duas
temporadas dos webdocumentarios produzidos pela jor-
nalista Alice Kienen e pelo cinegrafista Tiago Schuma-
cher.

A exposi¢do sera no primeiro piso do shopping, pro-
ximo ao Bistek, com entrada gratuita. O horario de visi-
tacdo ¢ das 10h as 22h, todos os dias, incluindo fins de
semana ¢ feriados. Vocé pode conferir um pouco mais
sobre as casas que sdo tema da exposicao e fazem parte
da historia de Blumenau em omunicipioblumenau.com.
br/casaroes € omunicipioblumenau.com.br/casaroes2.

Nova sede - Com o crescimento constante, O Mu-
nicipio Blumenau também investe em uma nova sede.
Localizada no Edificio Unique, proximo ao terminal da
Proeb, o novo espago sera dividido em redagao, estudio
multimidia, comercial, sala de reunides, espaco para re-
fei¢des e sanitarios.

Com uma area ampla e confortavel para a equipe e
convidados, o destaque da nova sede fica por conta do
estudio, que tera melhorias de acustica ¢ de espago em
relacdo ao atual, que hoje funciona integrado com a re-
dagdo. Com isso, sera possivel produzir conteidos em
audio e video com ainda mais qualidade, marca regis-
trada do portal de noticias lider de audiéncia em Blu-
menau.

Comemoracio tipica - Os cinco anos de sucesso de
O Municipio Blumenau também serdo celebrados com
uma festa voltada ao mercado publicitario da regido,
restrita a convidados. O evento sera no fim deste més,
no restaurante Thapyoka, no Centro historico de Blume-
nau, como uma espécie de esquenta para a Oktoberfest,
que volta a acontecer apds dois anos de pandemia da
Covid-19, de 5 a 23 de outubro.

Com decoragdo tipica e banda alema, a festa tem
como objetivo estreitar ainda mais o relacionamen-
to com o mercado € comemorar junto com parceiros e
equipe os resultados alcancados nestes cinco anos de
historia.

Equipe premiada - Nestes cinco anos, O Munici-
pio Blumenau ja se consolidou como uma das princi-
pais forcas do jornalismo catarinense. Prova disso, sdo
os inumeros prémios conquistados por seus jornalistas
nos ultimos anos. S6 em 2021, o jornal digital conquis-

Nova sede tera estiidio multimidia amplo, que proporcionara conteudos em dudio e video com ainda mais qualidade
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Alice Kienen/O Municipio Blumenau

tou quatro prémios de jornalismo, sendo um nacional,
com o jornalista Jotaan Silva, que venceu o Prémio TST
de Jornalismo na categoria webjornalismo. Neste ano,
o jornalista também é um dos trés finalistas do Prémio
Sebrae de Jornalismo.

A jornalista Alice Kienen também ¢ destaque. No ano
passado, ela venceu a fase estadual do Prémio Sebrae e
ainda as fases regional e estadual do
Prémio Fapesc de Jornalismo. Na
edigdo de 2022 do prémio, o jornal
¢ finalista com Jotaan.

Trabalho consolidado - A equi-
pe de O Municipio Blumenau, for-
mada por profissionais de diversas
areas, celebra o sucesso do projeto.
A empresa faz parte do Grupo O
Municipio, que conta com jornais em Brusque, desde
1954, e em Joinville, desde 2020. “Ao longo destes
cinco anos, conseguimos nos diferenciar no cendrio do
jornalismo local de Blumenau, apostando na fluidez das
publicacdes, sem nunca deixar de lado a qualidade e a
apuragao responsavel da informacgao. Esta forma de tra-
balhar, somada a uma equipe qualificada, resultou em
numeros expressivos, como comprova o IVC, colocan-
do o Grupo O Municipio como lider em audiéncia em

g Tas

Festa em comemoragdo aos cinco anos de O Municipio Blumenau serd no Restaurante Thapyoca

Leia noticias boas todos os dias!

Acesse omunicipioblumenau.
com.br e acompanhe as
noticias de Blumenau e
regidao 24 horas por dia.

Acompanhe também nas
redes sociais!

Blumenau”, destaca o editor-chefe, Cristovao Vieira.

O diretor do Grupo O Municipio, Claudio José
Schlindwein, comemora a aceitacdo que o portal teve
em tao pouco tempo de atuacdo na cidade. “Sao cinco
anos de muito aprendizado e conquistas. Foi um periodo
que cresceu nosso respeito e admiragdo por esta Blu-
menau maravilhosa e por isso queremos compartilhar
nossa alegria com todos aqueles que
nos leem e que fazem nosso grupo
ser lider de audiéncia. Reiteramos
nosso compromisso de fazer um
bom jornalismo, profissional, isen-
to e com credibilidade. E a nossa
forma de agradecer estes anos que
andamos juntos”.

O gerente comercial Diogo Mohr
destaca a inovacao que o jornal trouxe para a comunica-
¢do de Blumenau. “Em t3o pouco tempo, o jornal criou
uma identidade com a cidade e toda a credibilidade da
marca reflete nos nossos parceiros. O jornal ja € referén-
cia em novos projetos, trouxe uma nova forma de atua-
¢ao no meio digital. Este ¢é o diferencial de O Municipio
Blumenau. Se em cinco anos ja ¢ visto como referéncia
em credibilidade, inovacao e resultado que entrega para
nossos clientes, imagina o que vem pela frente”.
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Bela Vista Country Club
completa 60 anos

Do sonho a realidade

No dia 06 de setembro de 1962 comegava a ser es-
crita a trajetoria do Bela Vista Country Club. Tudo co-
mecou quando um grupo de amigos composto por Luiz
Metzger, EImuth Julius Ziehfuss, José Gongalves, Mil-
ton Kiesel, José Luis R. de Carvalho, Norberto Engel,
Flavio Rosa, Jodo Waldir Klizke, Heinz Hartmann, Au-
gustinho Schramm, Roland Schmidt e Nicolau El6i dos
Santos, reunidos em uma das salas do Teatro Carlos Go-
mes, deram inicio ao plano pioneiro para construir um
clube social e esportivo com o objetivo de que marcar a
historia da Sociedade Blumenauense.

Naquela ocasido, levaram o Ato Constitutivo da So-
ciedade, estabelecendo como objetivos: “congregar ci-
dadaos de bons principios, formando um quadro social
seleto e oportunizar a pratica de esportes como: ténis,
golfe, bola ao cesto, volei, natacdo, ginastica e futebol”.
A escolha do terreno para a construgdo do clube acabou
sendo em Gaspar, na divisa com Blumenau, a extensao
do terreno e o prego pesaram na decisdo dos fundadores.
Na época, 0 espaco era muito menor, mas com o passar
dos anos novos lotes foram comprados, até que o clube
chegasse ao porte que tem hoje.

Outro atrativo do Bela Vista Country Club ¢ o am-
biente rico de beleza, em seus quase 200.000 m?. Com
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uma grande 4rea verde cuidadosamente conservada, o
clube se destaca como um local de beleza impar e re-
cursos inumeraveis, onde a agdo humana, competente e
planejada, construiu um paraiso que oferece ao associa-
do uma estrutura completa com 4reas disponiveis para
a pratica de esportes, eventos e lazer, sem esquecer das
delicias gastrondmicas nos restaurantes do local.

Sao 60 anos de trajetdrias e para marcar essa data,
o clube estd produzindo um material especial onde
¢ contada a trajetéria de quem realmente iniciou essa
historia. Até dezembro serdo langados novos episodios
que podem ser conferidos no YouTube do Bela Vista:
https://www.youtube.
com/clubebelavista.  Visite
também a nossa pagina no
Facebook e no Instagram:
@clubebelavista.

Fernanda Heinig

Sécia e Conselheira Bela Vista Country Club e
especialista em viagens para a Disney.
@feheining

Acesse www.hallomagazine.com.br

Dia do Corretor

de Imoveis é celebrado
com confraternizacao na
Revé Empreendimentos

Betto Barreto
Locomotiva da sociedade de
Timbo e referéncia em eventos

(@betobarreto.oficial

-

A Revé Empreendimentos realizou um almogo muito
especial para comemorar o dia do corretor de imdveis.
O evento aconteceu na sede comercial da empresa, em
Itapema (SC), e reuniu mais de 200 corretores € imobi-
lidrias parceiras. Os convidados foram recebidos pelo ;
empresario Neto Heil e equipe com um delicioso almo-
¢o servido pela Campeiro Gourmet e também contaram /4
com varios drinks e bebidas especiais. Tudo ao som de &
Alex e Willian.

=%

p— - . - N L. | 'Neto Heil - proprietirio Revé
Gl Empreendimetnos

il ]ames Ralmondl e Mar1 Gonzaga Tamara a Negrini

A Reve Empreendlmentos Habltaclonals atua na construcao de edificios em Itapema(SC), Porto Belo (SC),
Balneéario Camborit (SC) e na charmosa Gramado (RS). As obras da empresa oferecem o que ha de melhor em
conforto, antecipando tendéncias, utilizando produtos de qualidade e garantindo rentabilidade para os clientes.

Leia noticias boas todos os dias! 35 // HALLO! Magazine



Onde dancar em
Balneario Camboriu

Cidade do litoral catarinense oferece opgdes para diversdo de casais e solteiros

Ton Antony / Jornalista, colunista social e promotor de eventos. Trabalha com assessoria de imprensa ¢
assina um dos mailing lists mais disputados do litoral catarinense. Paralelamente também ¢ DJ. @tonantony

Sem sombra de duvida Balnedrio Camboriti ¢ um
hotspot que € sinonimo de entretenimento. Retine uma
série de clubs e beach clubs, onde ¢ possivel confrater-
nizar com amigos. Para os casais € uma possibilidade
de sair da rotina. Ja para os solteiros ¢ pura diversdo e
azaragdo. Neste cenario pos-pandemia, em que as fes-
tas ainda ndo retomaram seu melhor ritmo, eu destaco
alguns points que sdo parada obrigatdria aqui em BC.
Sao eles:

Surreal - Novidade do ultimo verdo, o Surreal esta
localizado em Camborit e retine trés pistas de danca.
Tem uma programagdo de festas intensa e frequente.
Vale a pena conhecer.

Green Valley - Eleito por varios anos o melhor club
do mundo, o GV continua fazendo bonito. Sempre red-
ne uma turma antenada, que nao hesita em dangar até o
sol raiar. Eu sou um deles.

La Belle - O La Belle nunca sai de moda. Tem um
clube noturno na Barra Sul e também um beach club na
Praia Brava. Ambos tém programacao semanal de festas
€ um restaurante com gastronomia apurada.

Amaité - Um beach club que “pegou”. Localizado
no Infinity Blue Resort, ele ¢ o que chamamos de pé na
areia. Sempre tem DJs aos fins de semana e no verdo ¢
um dos metros quadrados mais disputados de BC.

Warung - O Warung explora uma veia musical con-
ceitual e tem seus frequentadores assiduos. De frente
para o mar da Brava, ¢ um dos nasceres-do-sol mais lin-
dos aqui do litoral.

Acesse www.hallomagazine.com.br
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Carlos Alves

Apaixonado por fotografia, leva a arte fotografica para varias cidades,
eternizando momentos de celebracgdes da sociedade catarinense.

@carlosalvesphotography

A Delumini Home Styling,
inaugurou em Balneario Cam-
boriu, um novo espaco. Uma
proposta inovadora da empresa-
ria Carla Pereira, proprietaria da
Delumini Moveis ¢ Iluminagao,
de Itapema. A loja vem ao encon-
tro de um novo momento vivido
pela empresaria, que decidiu que
¢ hora de se reinventar.

Carla Fernanda, Félix Valle Junior, Mariana Wippel, Vanessa Poffo,
Carla Pereira, Francisco Schmitt e Thiago Mondini

A H Santos Empreendimentos entregou oficial-
mente a 7* obra de Alto Padrdo para a cidade de
Itapema, o Fontana Di Trevi. O evento de entrega
contou com a presencga de clientes, amigos e parcei-
ros que puderam conhecer e prestigiar 0 mais novo
empreendimento entregue pela H Santos.

Ana Paula Alves, Kimberly Schneider, Almir dos Santos,
Isamar Goulart, Aderbal dos Santos e Claudia Mello

Linda Cris Araujo, design de interiores, celebrou
em grande festa seus 40 anos de idade. A festa acon-
teceu no luxuoso restaurante Indaia, na cidade de
Itapema. Amigos estiveram presentes para celebrar
este dia tdo especial.

Diego Tardelli, Linda Vanessa Aratjo,
| Pietra Tardelli, Diego Tardelli Filho

Leia noticias boas todos os dias!
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Cinco curiosidades que vocé ndao
sabia sobre Blumenau

Cidade completa 172 anos e ainda hé fatos que Blumenauenses e moradores desconhecem sobre a cidade

Fonte: Livro do Centendrio de Blumenau

Blumenau completou 172 anos de fundagdo no dia
02 de setembro e uma das coisas que mais me deixa
apaixonado pela Historia da cidade ¢ a quantidade de
curiosidades que o municipio possui. Esse colunista se-
parou 5 fatos curiosos que talvez vocé ndo saiba sobre
os primeiros anos da nossa amada cidade, confira:

1. Ja havia moradores aqui antes de Dr. Blume-
nau: Dr. Blumenau ndo foi o primeiro imigrante a che-
gar nas terras banhadas pelo Rio Itajai-A¢u. Ele mesmo
esteve aqui pela primeira vez em 1848 quando inclusive
pernoitou na casa de Peter Wagner na regido que hoje ¢
o City Figueira no Vorstadt. Outras familias também ja
habitavam a regido e sem contar os indigenas Kaigangs
e Xoklengs também chamados de Botocudos.

2. Dr. Blumenau néo veio com os 17 imigrantes:
Os primeiros imigrantes desembarcaram no antigo por-
to de Blumenau, onde hoje fica a Praca Hercilio Luz
(Biergarten) no dia 02/09/1850, mas Blumenau ja os
esperava aqui, inclusive, ele que preparou o primeiro
barracdo de imigrantes para abrigar os recém chegados.
Quem teve a missdo de capitanear esses imigrantes foi
Reinhold Gaertner, sobrinho de Dr. Blumenau.

3. Nem sempre foi 2 de setembro de 1850: O ani-
versario da cidade nem sempre foi comemorado no se-
gundo dia de setembro. Isso porque inicialmente, Dr.
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Blumenau adotou a data de 02 de agosto de 1852, dia
que os primeiros lotes coloniais foram entregues aos
primeiros moradores na regido do Garcia. A data que
conhecemos hoje foi oficializada no ano de 1900 por
Bonifacio da Cunha.

4. Blumenau era muito maior: A extensao territo-
rial da cidade era de 10.610 km?. Para se ter uma ideia,
Blumenau fazia limite com Lages. A partir de 1934,
Blumenau foi desmembrada em 38 municipios e a razao
foi, principalmente, obter o enfraquecimento politico e
econdmico da cidade. Hoje, o municipio possui uma ex-
tensao territorial de 519 km?.

5. Enchente desde sempre: Blumenau sofreu sua
primeira enchente com apenas seis meses de colonia
estabelecida. O rio devastou
as primeiras plantagdes e
carregou tabuas que estavam
prontas para serem usadas
nas primeiras residéncias.

-

)
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André Cantoni
Host Blumencast - podcast de Blumenau.
@blumencast - @andrecantoni

Mulheres, amor e sexo!

A evolugdo da sexualidade feminina ao longo dos anos mudou a maneira como
as mulheres lidam com o assunto

Antes de mais nada, deixa eu me apresentar! Sou Rita
Rostirolla, sexologa, palestrante e mentora de mulheres
ha 26 anos. Durante esse tempo ja impactei mais de 800
mil mulheres com assuntos relacionados a sexualidade.

Quando comecei, a maioria das mulheres me procu-
rava para “salvar” o relaciona-
mento. Muitas vinham porque
o parceiro tinha perdido o inte-
resse, arranjado uma amante ou
porque eles queriam que elas to-
massem mais a iniciativa na hora
H. A faixa etaria ficava entre 35
e 50 anos.

Posso dizer que o comporta-
mento das mulheres mudou mui-
to de 14 pra c4. Hoje, mulheres de
todas as idades me procuram. E
comum ter mais de uma geracao
da mesma familia num evento.
Maes levam suas filhas e vice-
-versa. Antes, as casadas predo-
minavam, hoje todas participam.
No inicio elas me procuravam
para “dar” prazer ao parceiro,
hoje elas me procuram porque
estdo em busca de autoconhecimento e descobrir o seu
prazer. Uma evolugado e tanto!

Por mais que tenha sofrido algum tipo de preconcei-
to quando comecei, sempre mantive a mesma postura
profissional. No inicio, os mal-informados diziam que
eu ensinava as mulheres a serem vulgares e objeto dos
homens ou o oposto disso: feminista. Hoje em dia, di-
zem que sou retrograda e até machista por falar sobre o
que os homens gostam.

Independentemente da opinido dos outros, sempre
digo para as mulheres que elas sdo responsaveis pelo
proprio prazer e pela propria felicidade, estando ou nao
num relacionamento. Ajudo a entenderem como funcio-
na a mente € o corpo, € o que ele ¢ capaz de propor-
cionar. Assim como funciona a cabe¢a de um homem

Leia noticias boas todos os dias!

e como eles podem explorar de forma mais satisfatoria
sua sexualidade.

Vivemos em tempos que para muitos ser feminina ¢
demonstrar fraqueza ou que para ser respeitada precisa
ter atitudes iguais as de homens que ela mesma con-
dena. Essa inversdo de valores
e falta de ordem nas relagdes
esta deixando mulheres cada vez
mais insatisfeitas e homens cada
vez mais sem agdo, porque nao
sabem como tratar uma mulher.

Meu trabalho consiste em fa-
zer com que a mulher veja quem
¢ e, caso queira se relacionar com
alguém, entenda que ¢é preciso
ndo apenas conhecer o outro,
mas respeitar e se doar também.
Até porque um relacionamento €
uma via de mao dupla.

Muitas mulheres acham que
ndo sdo sensuais. Sensualidade
¢ nato na mulher e independe de
idade ou estética. Toda mulher é
sensual, mesmo que ela ndo acre-
dite. Eu apenas ajudo as mulheres a resgatarem ou des-
cobrirem essa sensualidade.

Nossa jornada esta apenas comegando.
Sejam bem-vindos!

Beijo bom
Rita Ma Rostirolla
Palestrante Motivacional e 1* Personal Sex do Brasil
(@ritarostirolla
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Destino Serra Catarinense

Um convite para celebrar em meio a incrivel paisagem dos vinhedos

Nesta edi¢cdo da Revista Hallo, minha estreia como
colunista, eu convido vocé a brindar a vida comigo de-
gustando um delicioso vinho de altitude e contemplando
o por do sol unico da Serra Catarinense, um dos destinos
turisticos ligados ao enoturismo mais desejados por via-
jantes de todo o Brasil.

Se vocé ainda ndo visitou uma vinicola de altitude,
coloque na lista de desejos. Elas oferecem experiéncias
imperdiveis. Ao passear entre os vinhedos € possivel
sentir o fino aroma das uvas que despertam emogdes ¢
sensacoes incriveis. Passear entre os vinhedos ¢ conhe-
cer a produgdo de vinho ¢ apenas algumas das atragdes
que encontramos na Rota do Vinho.

O roteiro ¢ composto por 23 vinicolas. Um passeio
pelas cidades de Sao Joaquim, Bom Retiro, Urubici,
Urupema, Rancho Queimado, Capao Alto e Videira, no
Vale do Contestado.

Além de serem super charmosas, elas revelam paisa-
gens e lugares tao incriveis que fazem qualquer um se
apaixonar — com vontade de voltar varias vezes! Algu-
mas delas oferecem receptivo o ano todo, outras traba-
lham com agendamento prévio e ha aquelas que ainda
se dedicam exclusivamente aos vinhedos.
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Durante as visitas guiadas com direito a degustacao,
os visitantes podem conhecer os processos de producgao
de espumantes e vinhos finos. E ndo sé isso. Experi-
mentar a rica gastronomia da Serra com pratos perfei-
tamente harmonizados com os vinhos de altitude que
conquistam os paladares mais exigentes.

Juntas, as vinicolas produzem aproxima-
damente 1,5 milhdo de garrafas por ano.

Sao mais de 250 rétulos no mercado na-
cional. Vinhos premiados e que possuem o
Selo de Identidade Geogrdfica (IG), recen-
temente conquistado. Esse reconhecimento

garante a quem degustar os vinhos de
altitude caracteristicas unicas no mundo,
como o solo, altitude acima de 840 metros
acima do nivel do mar, clima, variedades
de uvas e por técnicas de cultivo.

Os passeios ainda contemplam piqueniques, passeios
de bicicleta pelos vinhedos, sunsets. Tudo ¢ pensado e
desenvolvido para tornar a visita uma experiéncia ines-
quecivel. Um mergulho na cultura do vinho.

Lizzi Borges

Jornalista, viajante apaixonada por natureza,
vinhos e adora uma aventura!

@lizziborges
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Conexao Brasil

Anna Dennz - Presidente APACOS - Associacao Paulista
de Colunistas Sociais. Ovadia Saadia - Presidente da
FEBRACOS - Federagao Brasileira de Colunistas Sociais.

JLS Magazine - As empresarias Monica Monteiro,
Fernanda Heringuer e Karina Rotband durante o
aniversario de 10 anos e langamento da edi¢do inverno,
nos dominios da Galeria Franceschini Art & Decor .

5 g S
Incansavel - Em 2021 ela fez tournée pelos
palcos da Europa em comemoragio aos seus
60 anos de carreira. Eliana Pittman continua
vibrante. Apos show no elegante Santo
Colomba, em registo a musa da bossa nova
entre o casal de amigos Anésio Fassina - o
maior colecionador de pratos boa lembranga -

e a jornalista Eliane Mur

Shopping Colinas - A CEO do sofisticado centro de
compras do eixo SP/R] Priscilla Levinsohn entre o
consultor de moda Reginaldo Fonseca e a modelo e

~ destilaram charme e elegéncia no concorrido
evento Colinas Fashion 2022.

Business e Network - Participacdo especial das
advogadas Virginia Machado, Leila Salvati e
Dr. Gustavo Cunha, durante o 1° Encontro
Valeparaibano de Logistica e Transporte.

\?‘? ?’ r ‘_.7, a
Em Cartaz - Prestigiado pelo escritor e
conferencista César Romao, o ator Eri | Bassi, juntamente com o modelo Carlos Cruz, ambos idealizadores
Jonhson estreou em setembro a comédia do projeto, pudessem receber amigos. Entre eles o casal Revista
“Pinta Jonhson Borda”, no Teatro Renassence. || Luxus Alessandra Yara e Fernando Jardim e Fabio Porchat (pai).
Sucesso absoluto. Estive 14 e foi um sucesso!

Poder & Luxo - A jornalista Leniza Kraus
do Grupo Expressdo e o cantor Tony Gordon
- The Voice Brasil - durante a celebragao da
Lamborghini Sdo Paulo na Expo Art Lab

Gallery, na elegante Os i

= . . Be h ”
Bodas de Rosas - Foi na belissima cobertura no
Morumbi (SP) que o casal Tadeu e Jo Ribeiro
reuniu amigos para comemoragao dos 17 anos
de casamento e o bolo especial para importante

data foi assinado pelo festejado chef Douglas

H Volpy.
i ny TN I
- - ¥,

Amor & Arte - O casal Dr. Francischini e
Jerénima Tojeira em viagens pelo mundo,
atentos a garimpar objetos de arte, somando ao
acervo da rica e cultural Galeria Franceschini
Art & Decor, em Sao José dos Campos, Sao
Paulo.

47 99962-0338

-
-

fone

: GlasvollBier

Facebook

am: @glasvollbier
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Cardapio da Oktoberfest
Blumenau é referéncia em
cozinha alema no Brasil

Os pratos que integram o cardapio da festa também sdo oferecidos o ano
interno em estabelecimentos gastrondomicos da cidade

A gastronomia da Oktoberfest vem crescendo a cada
ano. Seguem o cardapio mais completo da 37* edigdo da
Oktoberfest 2022, que acontece aqui em Blumenau em
Santa Catarina. Me orgulho muito, porque pude partici-
par do desenvolvido junto com o SENAC de Blumenau.
Na verdade, ja sdo mais de 7 anos de consultoria para a
Oktoberfest.

Em 2019 foram vendidos mais de 500 mil pratos da
gastronomia tipica alema, as minhas casas do Senac
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mesmo, venderam um niimero impressionante também.
Os pratos da maior festa alema fazem tanto sucesso, que
cada vez mais pessoas me perguntam das receitas.

Para deixar mais interessante vou separar aqui as ca-
sas que a equipe SENAC e eu cuidamos e depois com-
pleto com as outras casas da festa. E resultado de mais
de 7 anos trabalhando na festa. Um dos pratos como
Spétzle e Flammkuchen contam hoje com os pratos
mais vendidos da festa.

Acesse www.hallomagazine.com.br
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FLAMMKUCHEN HAUS / CASA DA PIZZA ALEMA

A nossa pizza alema ¢ fina, crocante e muito sabo-
roso. E um dos pratos mais vendidos da Oktoberfest.
Serdo oferecidos 6 sabores em porcao individual:

* Flammkuchen Alemanha (linguiga e cebola crispy);
* Flammkuchen Alles Blau (palmito);

* Flammkuchen Blumenau (lingui¢a Blumenau);

* Flammkuchen Original (bacon e cebola crispy);

* Flammkuchen Prosit (milho com bacon);

* Flammkuchen Zick-Zack (gorgonzola).

SPATLZE HAUS / CASA DO MACARRAO ALEMAO

Spétzle, o macarrao alemao, fresco, artesanal e muito
saboroso. E um dos pratos mais vendidos da Oktober-
fest. Serdo oferecidos 4 sabores em por¢ao para criangas
e adultos:

* Spétzle Linguiga;

* Spitzle Goulash;

* Spitzle Gorgonzola;

* Spatzle Strogonoff Frango.

STAMMTISCH HAUS / CASA DOS ALEMAES

O ponto para experimentar os auténticos petiscos
alemaes, para comer na mao. Por¢do individual e pro-
moc¢oes de combos:

* Lingui¢inha Blumenau;
*  Torresmo a pururuca.

KNEIPE / BOTECO ALEMAO
O boteco alemao da festa. Serdo servidos porgdes de
bolinhos tipicos da regido. Rapido e facil.

* Bolinhos de aipim com queijo;
¢ Bolinhos de recheio de marreco;
*  Mix de bolinhos.

Leia noticias boas todos os dias!

EISBEIN HAUS / CASA DE JOELHO DE PORCO

Uma casa para servir um dos pratos mais famosos da
regido: o joelho de porco, o chamado Eisbein. Servido
em duas versdes: com ou sem osso. Um prato obrigato-
rio para provar na maior festa alema da América Latina!

¢ Joelho Classico com 0sso;
e Joelho Box sem o0sso.

SAUERKRAUT HAUS / CASA DE CHUCRUTE

O chucrute ¢ um dos ingredientes mais famosos da
culinaria alema e o Senac transformou num dos pratos
mais cobigados da festa: serdo servidos em trés sabores
tipicos: Linguica Blumenau, Bacon e Salsicha!

*  Chucrute com lingui¢ca Blumenau;
¢ Chucrute com bacon;
¢ Chucrute com salsichdo vermelho.

Cardapio Oktoberfest

Agora para completar o cardapio da maior festa ale-
ma da América Latina, a Oktoberfest, seguem abaixo as
outras opgoes tipicas:

KUCHEN & WAFFEL HAUS / CASADA CUCA & WA-
FFEL

e (Café;

¢ Cucas artesanais;

e Torta alema;

*  Strudel de maga;

*  Waffel ou waffel com sorvete.

HANDL HAUS / CASA DA AVE

* Meio Frango Assado;

e Codorna Assada Inteira;

* Porgdes de frango frito in natura ou processado.
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OFFENKARTOFFELN HAUS / CASA DA BATATA
RECHEADA

» Batata recheada, diversos sabores;

* Batata recheada especial.

LEBKUCHEN HAUS / CASA DA BOLACHA
* Bolachas de gengibre, com massa contendo melado
e especiarias, no formato de coragao.

BRETZEL HAUS / CASA DO BRETZEL
* Bretzel (doce e salgado);
* Bretzel recheado.

MANDEL HAUS / CASA DA CASTANHA
* Nozes;
e (Castanhas e amendoins doces.

KLOPS HAUS / CASA DO PAO COM BOLINHO

* Pao com bolinho de carne bovina e acompanhamen-
tos;

* Frikadellen/ klops.

SCHWEINE HAUS / CASA DO PORCO

* Pao com hamburguer de carne suina (3 opgoes);
*  Opcao adicional com carne suina;

* Costelinha de porco com molho;

* Schnitzel (escalope alemao).

GLUTENFREI & SAFT HAUS / SEM GLUTEN E

CASA DO SUCO
* Até 8 opgdes de gastronomia funcional e sem glu-
ten.

POMMES HAUS / CASA DA BATATA
* Batata frita;

* Batata rastica;

* Aipim frito;

» Batata sorriso;

*  Chips de batata.

BRATWURST HAUS / CASA DA SALSICHA
e Bratwurst;

e Currywurst;
*  Bockwurst;

o Pfefferwurst.

OKTOBER HAUS

/ BUFE TiPICO DA OKTOBERFEST
*  Marreco recheado;

» Kassler;

» Salsichas tipicas;

Foto: Michel Teo Sin

* Eisbein;

* Costelinha suina;

e Medalhoes de filé bovino ao molho;

* Strogonoft de filé¢ de carne bovina ou frango;
* Entre outros.

EIS HAUS / CASA DO SORVETE
* Sorvete e picolés.

Novidades Cardapio Oktoberfest

A festa vem crescendo e crescendo e sempre temos
uma grande preocupag¢do com o cardapio oficial, por
isso langamos sempre algumas novidades, confira abai-
X0:

FISCH HAUS / CASA DO PEIXE

* Fischbrotchen (sanduiche de peixe cru, defumado
ou empanado, com cebola fresca, picles € molhos;

* Fischbox (peixe com batata frita servido em caixa
ou cone, popularmente conhecido como fish and
ships).

DONER HAUS / CASA DO KEBAB

* Doner Kebab (carne suina, frango e bovina);

* Espetinho (com vedagdo de produtos com salsicha
vermelha ou branca, em virtude da similaridade
com a bratwurst).

ROLLMOPS / PEIXE NA CONSERVA

* Rollmops (fil¢ de peixe na conserva enrolado em
forma cilindrica em torno de um pedaco de pepino
ou cebola. Os pedacos sdo segurados juntos com um
ou mais palitos.)

A culinaria alema da Oktoberfest de Blumenau serve
hoje como referéncia em todo Brasil € vocé pode provar
essas delicias durante o ano todo nos estabelecimentos
gastrondmicos da cidade.

Tschiiss,
Chef alemdo
Heiko Grabolle.

Heikko Grabolle
blog.heikograbolle.com.br
@heikograbolle

™ PERFUMARIA

Rua 7 de setembro, 1213
Shopping Neumarkt

Blumenau-SC
47-99910 0859
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Oktober Pet

A Oktoberfest estd chegando em Blumenau e nos pets ndo podemos ficar de fora dessa.
Em diversas lojas e pet shops da cidade existem roupinhas especialmente pra nds, nos
transformando em verdadeiros Fritz e Frida Animais!!

Que tal vocé AUmigo pet se vestir também e desfilar
pela charmosa rua XV de Novembro? Eu mesma tenho
mais de um traje tipico e adoro passear vestida com eles
na época da Oktoberfest. Todo mundo adora me ver e
pedem até pra tirar fotos comigo, acredita?!

Abh... ficam algumas dicas:
- Durante o desfile muitos grupos vém com fanfar-
ras e som alto, o que acaba assustando muitos AUmi-

guinhos. Eu, por exemplo, ndo gosto de acompanhar os
desfiles porque fico com medo.

@migsthelife

- Opte por um rolé na Rua XV, Parque Ramiro e Vila
Germanica antes dos desfiles, assim vocé evita muito
aglomero de pessoas.

- A entrada de pets ndo ¢ autorizada nos pavilhoes da
festa (espero que um dia isso mude). Porém, a grande
maioria dos bares e lojas da cidade aceitam nossa pre-
senca numa boa, mas nunca ¢ demais questionar antes
de entrar no estabelecimento.

- N3o esquega de sempre manter-se na guia e lembre
de se hidratar sempre.

Com seguranca e preparo essa Oktoberfest 2022 tem
tudo pra ser inesquecivel pra nés pets e nossos tutores.

Eu estou contando os diasss!

Te vejo 14 amigo(a) pet?
Lambeijos

Nazareth by Samuel Miranda
Dog Influencer, Vira-latas (SRD) Caramelo
@nazacaramelo
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Arte com-propdsito e amor

“ )

Empresario com 20 anos de carreira conta como o sonho da adolescéncia
se tornou um case de sucesso

Na infincia sonhamos ser muitas coisas. Bombeiro,
bailarina, cantor, ator... A lista ¢ extensa e pode mu-
dar com o passar dos anos. Fato que ndo aconteceu com
Kaué Lopes. O empresario de entretenimento infantil e
recreacdo sabia exatamente o que queria ser aos 12 anos
de idade. “Eu sempre tive essa veia artistica, nas brin-
cadeiras de escola ja era bem nitido o que eu queria pra
minha vida e com 12 anos comecei a atuar nessa area e
nunca mais parei”.

O primeiro personagem foi o Pirulito, que nasceu
dentro da Bolota e Cia Show, e em pouco tempo se tor-
nou o recreador mais solicitado de Santa Catarina. E
como todo artista sempre sonha mais alto, Kaué perce-
beu que precisa empreender e criou a Pirulito Eventos.
“A minha arte acabou transbordando e de certa forma
eu precisei seguir o meu caminho sozinho para poder
evoluir profissionalmente, conquistar meus objetivos e
realizar meus sonhos.”

Hoje Kaué Lopes tem uma loja de fantasias, a marca
propria voltada para produgdes que leva o nome dele
e até projetos no continente Africano. Em 2022, o em-
presario comemora 20 anos de carreira e considera o
mercado de entretenimento um dos mais prosperos.
“Eu percebi isso dentro da pandemia, segurando todas
as pontas, vi que apos a Covid-19 o setor aumentaria
consideravelmente e € o que esta acontecendo, pois o
brasileiro ¢ alegre e gosta de festejar.”

Qual o segredo para tanto sucesso? Kaué acredita
que ter propoésito e amor pela arte foram fundamentais
para realizar os sonhos da adolescéncia. “O amor ¢ o
sentimento mais puro que a gente pode ter pelo proxi-
mo, pela familia, pelos amigos, pelo trabalho, e eu acre-
dito que quando vocé coloca amor o resultado sempre
sera positivo, pois ¢ abengoado por Deus”, finaliza.

KL Producées - @kauelopesproducoes - (47) 99621-9174
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Anatomia Patologica
para diagnostico de doencas

Laboratdrio de Blumenau é referéncia em patologia e auxilia no diagnéstico de doengas como o cancer

O diagnéstico de uma doenga é feito com base em
sintomas, mas também através de exames especificos
que auxiliam na investigagdo. Uma destas areas é a Ana-
tomia Patoldgica, uma ciéncia que estuda as alteragdes
determinadas pelas doengas nos tecidos dos 6rgaos hu-
manos e suas unidades, as células, originando as chama-
das histopatologia e citopatologia.

E estes exames sdo realizados no Laboratério
BML Patologia, localizado em Blumenau (SC). As anali-
ses sao realizadas na propria instituigdo e também atra-
vés de servicos terceirizados. Segundo a médica e funda-
dora do laboratério BML, Dra. Beatriz Moreira Leite, “a
preocupagao da empresa sempre foi com qualidade, agi-
lidade e a seguranca do paciente, o que inclui a protegdo
dos dados, como atestam a Missdo, Visao e Objetivos do
laboratério”

O laboratdrio de Anatomia Patolégica ou Patologia
Cirargica, BML Patologia, iniciou suas atividades em
outubro de 1998. O nome da empresa foi elaborado
usando as iniciais da fundadora, Dra. Beatriz Moreira
Leite. Além disso, foi escolhido por também lembrar de
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uma das areas de atua¢ao de um médico patologista, o
Instituto Médico Legal - IML.

O BML ¢ auditado pelo Programa de Acreditagdo e
Controle de Qualidade (PACQ), da Sociedade Brasileira
de Patologia. A empresa também investe em treinamen-
tos e atualizacdo dos colaboradores, incentivando e con-
tribuindo para a participagao em cursos e congressos.
Além disso, o BML realiza palestras e treinamentos na
propria empresa. Para se ter uma ideia, as Dras. Beatriz
e Lauren concluiram recentemente a pds-graduagdo em
Gestao de Qualidade e Seguranga em Saudde, realizada
no Hospital Israelita Albert Einsten.

Outra agdo desenvolvida pelo BML sdo as aulas de
discussao e atualizagdo para os clientes médicos. Ja fo-
ram realizadas palestras sobre Dermatopatologia e sobre
método de escrutinio do cancer do canal anal. O labo-
ratério também conta com os programas de educagiao
continuada das Sociedades Brasileiras de Patologia e
Citopatologia: Programa de Incentivo ao Controle de
Qualidade (PICQ) e Programa voltado para o exercicio
da Citopatologia (CITONET).

Acoes Sociais

Além de prestar um servigo importante para o diag-
noéstico de doengas, o laboratério BML também partici-
pa ativamente da comunidade de Blumenau. A empresa
realiza campanhas de conscientizagao, ecoldgicas e tam-
bém incentiva agdes voltadas para a area médica.

Para manter a comunidade informada o BML, além
do investimento em midias tradicionais e midias sociais,
patrocina campanhas do Luiz Cé que através dos perso-
nagens, Vovo e Vové Chopao, edita e distribui cartilhas
nas escolas e também publica textos educacionais em
veiculos de comunicagao.

Ja na area ecoldgica, a empresa, através de iniciativas
de colaboradores, como a Elaina Machado Carl, tam-
bém contribui com materiais para reciclagem e apoio de
causas como as de bem estar animal. Além de reutilizar
insumos como o papel.

E como retribuicio a comunidade, desde 2021, o
laboratério participa do programa “Adote um Quarto’,
desenvolvido pela Associagdo dos Amigos do Hospital
Santa Isabel. E para ampliar as atividades de Educagio
Médica Continuada, a empresa também auxiliou na re-
forma do Centro de Estudos do hospital.

E para seguir auxiliando no diagndstico de doencgas,
a empresa também investe em equipamentos de auto-
magao. “Este investimento permite uniformizar os pro-
cessos de confeccdao de laminas, garantindo qualidade
ao servico que prestamos e nos tornando pioneiros em
Blumenau e regiao’, conclui a fundadora do BML, Dra
Beatriz Moreira Leite.

Resp. Tec.
Dra. BEATRIZ MOREIRA LEITE

CRM 5736

|
MISSAO

Prestar atendimento médico na especialidade de
Anatomia Patoldgica, com exceléncia, integrando a
equipe multidisciplinar do cuidado, com objetivo de
perfeito atendimento ao paciente.

VISAO
O laboratdério BML Patologia tem como principal ob-
jetivo a exceléncia diagnostica na drea de histopatologia,
citopatologia, imunoistoquimica, biologia molecular e
quaisquer outros exames correlatos.

VALORES

Os valores do laboratério BML Patologia sdo basea-
dos na ética e exercicio profissional responsavel, aliado
a utilizacao racional dos recursos técnicos disponiveis,
contribuindo com a qualidade na assisténcia do diag-
nostico para o tratamento e seguimento dos pacientes.

Dra Beatriz Moreira Leite

M¢édica graduada pela Universidade
Federal do Parana (UFPR), com residén-
cia em Patologia no Hospital de Clinicas
também pela UFPR. Realizou especiali-
zagdo na area de Patologia Fetal e Gine-

copatologia no Saint Mary’s Hospital, em
Manchester, Reino Unido. Professora de
patologia geral e especial, na Universida-
de Federal do Parana, PUCPR e Universi-
dade Regional de Blumenau.

Dra. Lauren M. Marcondes

Graduada pela Universidade do Vale
do Itajai (UNIVALI), com residéncia em
Patologia no Hospital Universitario da
Universidade Federal de Santa Catarina
(HU-UFSC) e estagio em Centro de Trei-
namento de Dermatopatologia no Hospi-
tal Universitario LKH Klinikum, Medical
University of Graz, Austria.

Dra. Paula de Carvalho

Integrante do corpo clinico desde
2021, é formada médica pela Universida-
de Regional de Blumenau, com residéncia
em Patologia no Hospital Municipal Sao
José - Laboratorio Cedap, em Joinville,
também realizou dois anos de residéncia
em Clinica Médica.



HALLO! Entrevista

Dicas para ter sucesso no
mercado corporativo

Saber aproveitar e criar oportunidades, ter iniciativa e desenvolver habilidades
sao algumas caracteristicas de profissionais de sucesso

“Eu ndo preciso disso, meu marido tem dois empre-
gos”. A célebre frase da personagem Rochelle Rock da
série Todo mundo odeia o Chris, sucesso nos anos 2000,
ainda ¢ muito presente em memes ¢ piadas nas redes
sociais.

Se no passado ter muitos empregos ou viver na cor-
reria era motivo de “ostentagdo”, hoje as pessoas procu-
ram cada vez mais por qualidade de vida e flexibilidade,
mesmo aquela estdo no mundo corporativo.

A pandemia serviu como um gatilho ainda maior
para acelerar esse processo de mudanga. Com a expan-
sdo do trabalho remoto, muitas pessoas ndao quiseram
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voltar @ mesma jornada de trabalho que praticavam an-
teriormente.

Com isso, surge a demanda por profissionais que au-
xiliam no planejamento de carreira. A psicéloga Alexan-
dra Pedersenw, especialista em psicologia organizacio-
nal e mentora de carreira, trabalha ha mais de 13 anos
com Recursos Humanos e ensina profissionais a se des-
tacarem no mercado corporativo por meio de estratégias
de posicionamento profissional.

Nesta entrevista, Alexandra dard dicas e explicara
como conquistar esse posicionamento no meio corpo-
rativo.

Acesse www.hallomagazine.com.br
S

Qual o primeiro passo para alcancar o cresci-
mento dentro de uma empresa?

O primeiro passo ¢ ter clareza sobre os rumos que
vocé deseja para a sua carreira. A clareza direciona a
acao necessaria para atingir o que deseja e o faz focar no
seu crescimento e estar atento e preparado para as opor-
tunidades. Aqui vale ressaltar a importancia de conhecer
as possibilidades de crescimento dentro da empresa para
direcionar suas metas de desenvolvimento e crescimen-
to a curto, médio e longo prazo. Sao elas que o ajudarao
a definir as a¢des didrias que o fardo se diferenciar dos
demais.

Sabemos que a relacdo nao s6 com os colegas de
trabalho, como com os gestores, ¢ um ponto muito
importante para conquistar no-
vos cargos. O que se pode fazer
para melhorar a relacio com a
diretoria (ou lideranca) e mostrar
proximidade?

Saber mostrar o seu diferencial,
o valor que seu trabalho gera e

todo da empresa ¢ um fator de dife-
renciagdo importante para o cresci-
mento profissional. Vejo que muitos
profissionais ndo se sentem seguros
para tomar a iniciativa de se apro-
ximar dos seus gestores, esperam
ser chamados para uma conversa
para falar do seu trabalho e temem
o momento de feedback. Ja outros
sdo mais autoconfiantes quanto as suas iniciativas e nao
esperam o momento ideal para agir, criando e enxergan-
do oportunidades que permitam que a lideranga veja e
reconhega suas habilidades. Nao é uma questdo de ser
o queridinho do gestor, mas sim de criar oportunidades
para mostrar o seu diferencial.

Mesmo sabendo que a relacio e o posicionamento
do funcionario sdo importantes, as vezes é percep-
tivel comportamentos inadequados da lideranca.
Como é possivel reconhecer que seu gestor tem com-
portamentos considerados téxicos e o que pode ser
feito em situacoes como esta?

Um gestor pode ser considerado toxico quando o seu
comportamento e atitudes sao voltados ao individualis-
mo, de forma autoritiria e controladora, com abuso de
poder, exigéncia de resultados a qualquer custo, com fa-
las constrangedoras e de intimidagdo, agindo de forma

Leia noticias boas todos os dias!

“Sem
identificar o
que nos faz mal
como ele impacta positivamente no permaneceremos
sempre com
0 mesmo
problema.”

diferente com determinados membros da equipe com
favorecimento de informacdes ou com ameacgas, bem
como apresentando comportamentos instaveis que ge-
ram medo e inseguranga nos profissionais. Autoconhe-
cimento aqui ¢ fundamental para conseguir identificar o
que esta indo contra seus valores e nao esta te fazendo
bem. Se o contato e proximidade com o gestor ¢ dificil
para alinhar comunicagao, demandas, fluxos de trabalho
e expectativas € possivel buscar apoio junto ao setor de
RH da empresa.

A forma com que nos mostramos para as pessoas,
deixa uma impressio. De que maneira podemos me-
lhorar nossa postura e apresentar nossas habilidades
e esforcos para chamar atencio?

Conforme comentei anterior-
mente, a forma como vocé se posi-
ciona no ambiente de trabalho deter-
mina a forma como vocé sera visto,
reconhecido e valorizado. Por isso
¢ importante que o profissional olhe
para si e saiba responder perguntas
como “qual o meu diferencial?”;
“quais minhas principais habilida-
des e como estou aplicando elas no
meu dia a dia de trabalho?”; “a for-
ma como quero ser reconhecido e
valorizado esta coerente com o meu
posicionamento, comportamentos e
atitudes atuais?”. Sdo exemplos de
perguntas que ampliam a percepg¢ao
a respeito de si e ajudam a reorga-
nizar a maneira de se posicionar no ambiente organiza-
cional, ja que uma forma de fortalecer sua identidade
profissional e ganhar destaque ¢ a partir de uma atitude
proativa e interativa, sendo um profissional que conse-
gue enxergar oportunidades de crescimento, que nao
leva somente o problema para colegas e superiores, mas
apresenta uma solucdo e tem a iniciativa de contribuir
com melhorias.

A autossabotagem é um comportamento que mui-
tas vezes nio percebemos que temos. Quais sao suas
dicas para identificar e melhorar essa situacio?

Sem identificar o que nos faz mal permaneceremos
sempre com o mesmo problema. A autossabotagem se
manifesta de diversas formas em um mesmo individuo
podendo se manifestar, por exemplo, através da autocri-
tica elevada ou a critica a outras pessoas ou situacdes,
pela reclamag@o e vitimizagao, procrastinagao, resistén-
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cia a mudangas, impulsividade, na dificuldade de dizer
ndo e querer agradar a todos entre outras formas. Procu-
re identificar algumas falas, pensamentos, habitos que
se repetem com frequéncia no seu dia a dia e avalie o
impacto positivo ou negativo que eles t€ém sobre vocé.

ApOs reconhecer que podemos nos auto sabotar,
0 que é necessario fazer para reconhecer as proprias
qualidades? E como isso pode ajudar no crescimento
profissional?

Escuto com frequéncia profissionais que falam que
tem mais facilidade para falar e reconhecer seus pontos
fracos do que suas qualidades, ao pensar assim automa-
ticamente estao sabotando o seu potencial e alimentando
uma visao negativa sobre si. Porém, quando reconhece-
mos nossas qualidades nos tornamos profissionais mais
autoconfiantes, motivados e seguros para agir € passa-
mos a ampliar a percepgao do que, de fato, nos diferen-
cia dos demais. Comece agora a listar suas qualidades,
pode ser que inicialmente vocé s consiga citar uma,
ou pode ser que consiga acessar mais que isso, mas fa-
zer esse exercicio de olhar para si e se questionar sobre
o que vocé faz bem, por quais motivos/habilidades as
pessoas costumam te elogiar, quais foram suas ultimas
conquistas ja serd um primeiro passo para resgatar seus
aspectos positivos e isso, sem duvidas, vai impulsionar
0s seus avangos profissionais.

Muitas vezes o trabalhador se sente estagnado na
funcio, possui o sentimento de que nao consegue su-
bir de cargo e que pode viver naquela mesma funcio
por anos. O que se deve fazer para sair desse estagio?

Crescer profissionalmente vai muito além de so
executar bem suas atividades de trabalho. E o tempo
de empresa ndo ¢ um fator de promog¢ao, como mui-
tos acreditam ser e, por esse motivo, se acomodam no
seu desenvolvimento e se frustram quando veem outros
profissionais em ascensdo. E preciso entender que sio
muitos os fatores que podem levar o profissional a es-
tagnagdo e um grande erro de carreira ¢ identificar que
algo ndo vai bem e deixar pra l4, acreditar que os pro-
blemas viao se resolver sozinhos, terceirizar os rumos da
sua carreira  empresa ou gestor. E preciso identificar e
agir diante dos primeiros sinais de insatisfacao profis-
sional, buscar feedback e falar das suas expectativas de
crescimento com seu gestor para gerar agoes de melho-
ria continua.

Mesmo dando todos os passos corretamente, algo
pode estar travando esse crescimento. Como reco-
nhecer aquilo que nos limita?
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Quando o profissional tem objetivos de carreira a
curto, médio e longo prazo ele consegue identificar em
que momento as coisas que planejou nao estdo fluin-
do e fica mais facil avaliar o que esta travando o seu
crescimento, se € por falta de conhecimento técnico;
dificuldade na execugdo das tarefas; falta de posiciona-
mento estratégico; problemas de comunicagdo ou rela-
cionamento interpessoal, com colegas ou gestores; ou
até mesmo inseguranca para tomar decisoes, ter iniciati-
vas; entre outras situagdes que podem estar relacionadas
a algumas crengas limitantes que comprometem seus
comportamento, atitudes e resultados. Como j& men-
cionado anteriormente investir em autoconhecimento ¢
fundamental para ampliar sua auto percepcao e encarar
de maneira mais autoconfiante as adversidades e vulne-
rabilidades que surgem diariamente.

Por fim, qual a principal dica que vocé deixa para
quem esta entrando no mundo corporativo agora e
pretende subir de cargo?

Lembre-se que vocé € tnico e toda a sua trajetoria
profissional até aqui ¢ importante e ela vai muito além
do seu curriculo. Valorize as suas principais conquistas
até aqui, seus aprendizados e as habilidades que o dife-
renciam. Nao tenha receio de conversar com seu gestor
sobre possibilidades de crescimento, suas expectativas
e esteja aberto para ouvir as expectativas dele a seu res-
peito. Mantenha-se atualizado, tenha um posicionamen-
to que o diferencie dos seus colegas, isso ndo significa
ser o queridinho do gestor ou se impor de forma rude,
mas sim saber mostrar o valor gerado pelo seu trabalho,
ter a iniciativa de apresentar solugdes diante dos proble-
mas, mostrar os impactos positivos que o seu trabalho
agrega na estratégia da empresa. Seja o protagonista da
sua carreira, invista no seu desenvolvimento profissio-
nal, desenvolva suas habilidades para que vocé seja um
profissional autoconfiante e de referéncia, reconhecido
e valorizado.

Walkiria Silva

Jornalista, Mestre em Educagao, assessora de
imprensa, estrategista de marketing e
especialista em marketing médico.
@walkiriajornalista
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Aponte a camera
do seu celular para

@ (47) 99757-8535

] @bybusoficial

Uma Nova Experiéncia Turistica!

Blumenau by Bus

Conheca a cidade com
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Faca agora mesmo
0 seu agendamento
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By Bus

www.bybusturismo.com.br
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VOCE PODE FECHAR UM
GRANDE NEGOCIO

SEM UMA BOA
ESTRATEGIA DIGITAL

Descomplicamos o digital atraves
de estrategias reais e inovadoras!
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(O 47 9 8888-3646

3SSessoria
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